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Le 27 janvier 2004 
Croissance organique des ventes de 5% et progression du résultat opérationnel 
supérieure à 7%  
Au 31 décembre 2003, le chiffre d’affaires consolidé du Groupe Christian Dior s’établit à 12 466 millions 
d’euros, et la croissance organique ressort à 5 %. 

En monnaies courantes, l’évolution est la suivante :  

(en millions d'euros) 31 décembre 2003 31 décembre 2002

Christian Dior Couture  523 492

LVMH 11 962 12 693

Eliminations (19) (17)

Total 12 466 13 168

LVMH réalise un chiffre d’affaires annuel de 11 962 millions d’euros reflétant une croissance organique de 4 % 
par rapport à 2003. Pendant le quatrième trimestre, la croissance s’est accélérée, le chiffre d’affaires 
progressant de 8 % à devises constantes par rapport au quatrième trimestre 2002. Louis Vuitton, en particulier, 
a réalisé une formidable performance, renforçant son leadership dans l’univers du luxe et affichant sur le 
trimestre une croissance organique de 17 %. 

Christian Dior Couture enregistre une croissance de 15 % à taux constant (6 % à taux courant) de son 
chiffre d’affaires annuel qui s’établit à 523 millions d’euros. Cette excellente performance dans un contexte très 
difficile, notamment au 1er semestre 2003 (SRAS, guerre en Irak, etc.), s’est appuyée sur la créativité et la 
qualité exceptionnelles des produits de Christian Dior. Cette progression est d’autant plus remarquable qu’elle 
fait suite à une très forte croissance de la marque en 2002 (+ 41 %). 

Le 4ème trimestre 2003, avec une croissance organique de 20 % (11 % à taux courant), témoigne d’une 
accélération des ventes de Christian Dior Couture. Cette progression est importante dans toutes les zones 
géographiques, en particulier au Japon où l’ouverture d’un nouveau flagship à Tokyo dans le quartier 
d’Omotesando a rencontré un immense succès. 

La croissance des ventes associée à une bonne maîtrise des coûts permet de faire croître rapidement la 
rentabilité ; le résultat opérationnel de l’année 2003 progresse de plus de 20 %. 

La croissance du résultat opérationnel estimé 2003 du Groupe Christian Dior est supérieure à 7 %. Le Groupe 
se fixe un objectif de croissance significative de son résultat opérationnel en 2004. 

 


